¢ CRNA GORA

ZAVOD ZA STATISTIKU Prilikom kori§¢enja ovih
SAOP é TENJE podataka navesti izvor
Broj: 315

Podgorica, 16. decembar 2014. godine

Indeks potrosackih cijena (CPI)
Novembar 2014. godine

Mjesecna deflacija u novembru iznosila -0,1%

Mjeseéna deflacija u novembru, mjerena indeksom potro$ackih cijena iznosila je -0,1%, dok su
potroSacke cijene u odnosu na isti mjesec prethodne godine u prosjeku ostale na istom nivou.
Najveci uticaj na mjesecnu stopu deflacije imali su pad cijena: voca; goriva i maziva; frizerskih,
kozmetiCkih i drugih licnih usluga; povrca; usluga smjestaja.

Posmatrano po glavnim grupama, mjesecni pad cijena zabiljeZen je u grupama: Ostali proizvodi i
usluge (-0,7%); Hoteli i restorani (-0,6%); Prevoz (-0,4%); Odjeca i obuca (-0,2%); Hrana i
bezalkoholna pica (-0,1%), dok je rast cijena zabiljeZen u grupama: Zdravije (+1,2%),; Pokucstvo i
rutinsko odrZavanje stana (+0,2%); Rekreacija i kultura (+0,2%); Alkoholna pica i duvan (+0,1%).

Cijene u grupama: Stanovanje, voda, struja, gas i druga goriva; Komunikacije; Obrazovanje su
ostale na nivou cijena iz prethodnog mjeseca.

Pozitivne godisnje stope inflacije u novembru zabiljeZzene su u grupama: Zdravlje (+3,5%); Hrana
i bezalkoholna pica (+1,0%); Alkoholna pi¢a i duvan (+0,8%); Rekreacija i kultura (+0,5%);
Odjeca i obuca (+0,1%), dok su negativne godisnje stope inflacije zabiljeZzene u grupama:
Komunikacije (-3,5%); Prevoz (-2,0%); Pokucstvo i rutinsko odrZzavanje stana (-1,6%); Ostali

proizvodi i usluge (-0,9%); Hoteli i restorani (-0,6%); Stanovanje, voda, struja, gas i druga goriva
(-0,2%).

Grafik 1. Indeks potrosackih cijena (CPI),
godisnje stope inflacije
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Tabela 1. Stope inflacije mjerene indeksom potrosackih cijena, u %

Naziv Ponderi Nov 2014 Nov 2014 Nov 2014 Jan-Nov 2014
Yoo @ 2013 Okt 2014 Nov 2013 Jan-Nov 2013

00 | CPI-ukupno 1000,0 -0,6 -0,1 0,0 -0,7
01 | Hrana i bezalkoholna pi¢a 386,4 -1,9 -0,1 1,0 -1,6
02 | Alkoholna pi¢a i duvan 37,9 4,2 0,1 0,8 4,1
03 | Odjec¢aiobuca 70,7 3,1 -0,2 0,1 -0,6
04 Stapovanje, voda, struja, gas i druga 1531 12 0.0 02 01

goriva
05 | Pokuéstvo i rutinsko odrzavanje stana 46,9 -1,3 0,2 -1,6 -1,0
06 | Zdravlje 38,2 3,9 1,2 3,5 2,2
07 | Prevoz 101,0 -2,6 -0,4 -2,0 -0,6
08 | Komunikacije 57,1 -3,2 0,0 -3,5 -3,9
09 | Rekreacija i kultura 27,2 -1,4 0,2 0,5 -2,9
10 | Obrazovanje 15,7 0,0 0,0 0,0 0,1
11 | Hotelii restorani 23,0 -1,9 -0,6 -0,6 0,6
12 | Ostali proizvodi i usluge 42,8 -0,4 -0,7 -0,9 0,6

Grafik 2. Uticaj pojedinaénih oblasti na godiSnju stopu inflacije (u %), nov. 2014.
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Tabela 2. Grupe koje su najznacajnije uticale na mjese€nu stopu

inflacije, nov. 2014.

ﬁ%gopl Naziv grupe Po?deri l\?:lef)lsai(i:jnaa prgggr?{nuim
too % poenima
0114 Milijeko, sir i jaja 84,3 0,5 0,04
0622 StomatoloSke usluge 7,0 3,8 0,03
0611 Farmaceutski proizvodi 23,8 0,8 0,02
0115 Ulja i masti 16,3 0,6 0,01
0520 Tekstilni proizvodi za domacinstvo 3,6 2,3 0,01
0111 Hljeb i zitarice 61,7 -0,1 -0,01
0112 Meso 104,6 -0,1 -0,01
1120 Usluge smjestaja 57 -2,7 -0,02
0321/2 Obuca, uklju€ujuéi popravku i iznajmljivanje obuce 30,8 -0,5 -0,02
0117 Povrce 38,4 -0,7 -0,03
1211 Frizerske, kozmeticke i druge li¢ne usluge 12,9 -2,2 -0,03
0722 Gorivo i mazivo 51,0 -0,8 -0,04
0116 Voce 22,5 -2,7 -0,06

Tabela 3. Grupe koje su najznacajnije uticale na godisnju stopu inflacije, nov. 2014.

(|_:”OC|FC)OP/ Naziv grupe Po%ieri ?r?f(ljallftnf'ala prgggsjtnuim
% poenima
0111 Hljeb i Zitarice 61,7 4,7 0,29
0117 Povrée 38,4 5,8 0,22
0116 Voce 22,5 9,4 0,21
0611 Farmaceutski proizvodi 23,8 4.1 0,10
0732 Prevoz putnika drumom 18,9 51 0,10
0411/2 Stvarne rente 13,2 6,9 0,09
0312 Odjec¢a 39,3 15 0,06
0454 Cvrsta goriva 40,0 1,3 0,05
0951 Knjige 55 9,4 0,05
0942 Usluge kulture 3,5 -7,7 -0,03
0122 Mineralna voda, bezalkoholna pi¢a, voéni i povréni sokovi 12,5 -2,7 -0,03
0520 Tekstilni proizvodi za domacinstvo 3,6 -9,5 -0,03
1212/3 rI?jléalgtric':ni aparati za li€nu njegu i ostali proizvodi i aparati za licnu 241 1.8 0,04
0321/2 Obuca, uklju€ujuci popravku i iznajmljivanje obuce 30,8 -1,7 -0,05
0118 Seder, dzem, med, Sokolada i konditorski proizvodi 18,2 -3,4 -0,06
0451 Elektricna energija 71,6 -2,3 -0,17
082/30 Telefonska i telefaks oprema, telefonske i telefaks usluge 56,8 -3,6 -0,20
0115 Ulja i masti 16,3 -16,5 -0,27
0722 Gorivo i mazivo 51,0 -5,9 -0,30
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METODOLOSKA OBJASNJENJA

Indeksi potrosackih cijena (CPI) su najvazniji kratkoroCni indikatori i osnova za donoSenje
odluka u oblasti ekonomije i finansija. Od januara 2009. godine koriste se kao zvani¢na
mjera inflacije u Crnoj Gori.

Indeks potrosackih cijena koristi se za uskladivanje plata i zarada u skladu sa kolektivnim
ugovorima. te penzija i socijalnih davanja. Takode se Kkoristi za deflacioniranje pojedinih
makroekonomskih agregata u statistici nacionalnih racuna i u druge svrhe.

Indeks potroSackih cijena se definiSe kao mjera prosjeCne promjene cijena fiksne korpe
roba i usluga koje domacinstvo kupuje u cilju zadovoljenja svojih potreba.

Ponderi koji se primjenjuju za izraCunavanije indeksa potro$ackih cijena izrazavaju relativhu
vaznost odabranih proizvoda i usluga u ukupnoj potrodnji domacinstava na domacoj
teritoriji.

Lista proizvoda se redovno revidira kako bi se oCuvala njena reprezentativhost u pogledu
strukture potrosnje i navika potrosaca.

Podaci se objavljuju 15-tog u mjesecu za prethodni mjesec na nasem web sajtu
www.monstat.org

Uticaj pojedinih grupa na stopu inflacije pokazuje koliko je data podgrupa uticala na
ukupnu stopu inflacije. Uticaj zavisi od pondera i stope inflacije date grupe. Ponderi
predstavljaju relativno uceSCe potroSnje domacinstava odredene grupe ili podgrupe
proizvoda u ukupnoj potro3nji. Zbog toga ponderi imaju vaznu ulogu u racunanju stope
inflacije. Oni predstavljaju "vaznost" odredene grupe proizvoda u ukupnoj potrosniji
domacinstava u odredenom referentnom periodu. Na primjer, ako tokom odredenog
mjeseca cijene hljeba porastu za 10%, ovo cCe uticati na rast inflacije za oko 0,5%
(10*5%=0,5% - posto je u€eSCe hljeba u ukupnim troSkovima 5%). Medutim, ako cijene
liekova zabiljeze rast od 12%, ovo bi povecalo inflaciju za 0,06% (12*0,5%=0,06% - posto je
ucesce liekova u ukupnim troSkovima 0,5%). Ovaj jednostavan primjer pokazuje koliko veliki
uticaj imaju ponderi na kona¢nu cifru koja prikazuje inflaciju.
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