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Komparativni nivoi cijena 37 evropskih drzava
2019. godina

EUROSTAT je 19. juna 2020. godine objavio komparativne nivoe cijena 37 evropskih drzava. Grupu
od 37 evropskih drzava &ine 27 &lanica EU, 3 EFTA ¢&lanice (Island, Norveska i Svajcarska), Velika
Britanija, zatim 5 zemalja sa statusom kandidata za ¢lanstvo u EU (Crna Gora, Sjeverna Makedonija,
Srbija, Albanija i Turska) i Bosna i Hercegovina, potencijalni kandidat za ¢lanstvo u EU.

Prikazani rezultati zasnivaju se na istraZivanjima koja se sprovode u okviru projekta Pariteta kupovne
moci (PKM), kojim se prikupljaju cijene za oko 2000 uporedivih proizvoda i usluga, omogucavajuci
zemljama da prikupe cijene za dovoljan broj reprezentativnih proizvoda. Projekat PKM sprovodi se
pod rukovodstvom EUROSTAT-a i OECD-a.

Rezultati istraZivanja su iskazani preko “indeksa nivoa cijena” koji omoguéavaju poredenje nivoa cijena
medu zemljama u odnosu na prosjek Evropske unije. Ako je indeks nivoa cijena veci od 100, zemlja
se smatra relativno skupljom u poredenju sa prosjekom EU, a ako je indeks nivoa cijena manji od 100,
zemlja se smatra relativno jeftinijom u poredenju sa prosjekom EU.

U 2019. godini nivoi cijena za potro$na dobra i usluge znacajno su varirali medu evropskim zemljama.
PotroSacke cijene u Danskoj su 41% iznad EU prosjeka, dok je najjeftinija ¢lanica Evropske unije
Bugarska, €ije su potroSacke cijene 47% ispod prosjeka EU.

Nivo cijena potrosnih dobara i usluga u Crnoj Gori u 2019. godini iznosio je 57% prosjeka EU kao i u
Srbiji i Albaniji, dok je u Hrvatskoj iznosio 71% prosjeka, Bosni i Hercegovini 55%, a u Sjevernogj
Makedoniji 50% evropskog prosjeka.

Grafik 1. Indeksi nivoa cijena medu evropskim zemljama za izdatke za finalnu potros$nju
domacinstava u 2019. godini (EU!=100)
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Tabela 1. Komparativni indeksi nivoa cijena za odabrane grupe proizvoda,
2019. godina (EU'=100)

Audio-
vizuelna, .
Drzava Ukupno Hranai Alkt?pol.na Odjeéa Motorna | fotografska Restorani
bezalkoholna pical vozila | j oprema za i hoteli
pica duvan obradu
podataka

EU? 100 100 100 100 100 100 100
Belgija 115 112 112 104 101 105 122
Bugarska 53 78 62 79 87 92 45
Ceska Republika 75 84 79 98 86 93 64
Danska 141 129 119 132 138 106 156
Njemacka 107 101 101 99 100 98 104
Estonija 85 96 99 110 86 99 95
Irska 134 116 188 104 114 102 128
Grcka 87 104 101 96 92 105 88
Spanija 97 94 89 89 96 101 91
Francuska 114 115 126 106 102 111 123
Hrvatska 71 96 83 93 93 106 82
Italija 103 109 101 100 102 94 103
Kipar 90 106 94 96 85 107 94
Letonija 79 94 92 104 89 101 87
Litvanija 70 82 83 102 88 97 70
Luksemburg 131 124 96 109 97 108 123
Madarska 65 85 75 81 85 98 62
Malta 87 113 105 103 101 110 88
Holandija 117 102 112 105 121 104 108
Austrija 113 124 100 103 104 96 111
Poljska 60 70 74 93 84 91 76
Portugalija 88 97 98 99 108 109 73
Rumunija 55 66 75 82 86 97 54
Slovenija 88 96 82 100 88 102 85
Slovacka 81 96 81 102 82 97 83
Finska 127 119 157 115 106 104 133
Svedska 121 114 131 118 91 109 133
Velika Britanija 121 94 170 88 96 95 105
Island 154 140 213 136 121 134 176
Norveska 150 157 236 123 131 112 167
Svajcarska 162 163 131 127 103 100 166
Crna Gora 57 79 74 88 85 102 57
Sjeverna 50 61 48 76 90 97 45
Albanija 57 82 68 97 89 106 46
Srbija 57 78 62 94 86 113 51
Turska a7 74 73 45 106 99 51
Bosna i 55 76 60 95 85 107 55

lzvor: EUROSTAT

10d 1. februara 2020. godine Evropsku uniju (EU) ¢ine 27 zemalja ¢lanica



Tabela 1. prikazuje indekse nivoa cijena za 6 vaznih grupa proizvoda i usluga: “Hrana i bezalkoholna

pi¢a”, “Alkoholna pic¢a i duvan”, “Odjec¢a”, “Motorna vozila”, “Audio vizuelna oprema i oprema za obradu

podataka” i “Restorani i hoteli”.

Osjencena polja oznaCavaju najvece i najnize indekse nivoa cijena po grupama proizvoda izmedu 37
zemalja u€esnica ovog projekta.

Od svih zemalja ucesnica ovog projekta Island je najskuplja zemlja za tri navedene grupe proizvoda i
usluga: “Odjeca”, “Audio-vizuelna, fotografska i oprema za obradu podataka” i “Restorani i hoteli”.
Svajcarska je najskuplia zemlja za grupu proizvoda “Hrana i bezalkoholna pi¢a”, Danska za grupu
proizvoda “Motorna vozila” a Norveska za grupu proizvoda ,Alkoholna pi¢a i duvan®.

Sjeverna Makedonija ima najnizi indeks nivoa cijena za proizvode i usluge u grupama: “Hrana i
bezalkoholna pi¢a”, “Alkoholna pi¢a i duvan” i “Restorani i hoteli”. Proizvodi i usluge u grupi “Motorna
vozila” prema navedenom istrazivanju su najjeftiniji u Slovackoj, odje¢a u Turskoj, dok je audio vizuelna

oprema i oprema za obradu podataka najjeftinija u Poljskoj.

Za grupu “Odjeca”, Crna Gora biljezi indeks nivoa cijena 88 $to je ispod nivoa prosjeka Evropske Unije, u
Bosni i Hercegovini i Srbiji je indeks viSi i iznosi (95) i (94), dok je taj indeks znatno nizi u Sjevernoj
Makedoniji (76), Turskoj (45) kao i u pojedinim ¢lanicama EU, Rumuniji (82), Madarskoj (81) i Bugarskoj
(79).

Proizvodi u grupi “Hrana i bezalkoholna pi¢a” su u Crnoj Gori sa 79 odsto prosjeka Evropske unije,
neznatno skuplji nego u Srhiji (78%), Bosni i Hercegovini (76%), Sjevernoj Makedoniji (61%), dok su jeftiniji
u odnosu na Hrvatsku, u kojoj nivo cijena za navedenu grupu proizvoda iznosi 96% prosjeka EU27.

Posmatrajuc¢i Crnu Goru, indeks nivoa cijena za grupu proizvoda “Audio vizuelna oprema i oprema za
obradu podataka“ je (102) i iznad je prosjeka EU, dok za "Motorna vozila" (85) indeks nivoa cijena ne
odstupa znacajno od cijena navedene grupe proizvoda u regionu.

Najnizi nivoi cijena za grupu “Restorani i hoteli” su zabiljezeni u Sjevernoj Makedoniji i Albaniji, sa 45
odnosno 46 indeksna poena, dok za Crnu Goru ovaj indeks iznosi 57 u poredenju sa EU27=100.



METODOLOSKA OBJASNJENJA

Podaci u ovom saopstenju obracunati su od strane EUROSTAT-a i OECD-a kao rezultat istrazivanja koje ove dvije
institucije sprovode u saradnji sa nacionalnim statistickim institucijama u okviru projekta Pariteta kupovne moci
(PKM). Ukupno se sprovodi 6 istrazivanja pri ¢emu se svako istrazivanje odnosi na odredenu grupu proizvoda i
usluga. Kompletan ciklus istrazivanja traje tri godine, a godiSnje se sprovedu dva istrazivanja. Indeksi nivoa cijena
prikazani u ovom saopStenju se zasnivaju na prosjeénim godiSnjim cijenama, koje su se prikupljale za oko 2000
proizvoda i usluga.

MetodoloSki priruénik o Paritetu kupovne moci dostupan je na EUROSTAT-ovom sajtu:

http://ec.europa.eu/eurostat/web/products-manuals-and-guidelines/-/KS-RA-12-023

Pariteti kupovne moc¢i u svom najjednostavnijem obliku predstavljaju cjenovne odnose, kojima se pokazuje odnos
cijena izrazenih u nacionalnim valutama istih dobara i usluga u razli€itim zemljama.

Na primjer, ako je cijena hamburgera u Francuskoj 2,84 eura, a u Velikoj Britaniji 2,20 funti, PKM za hamburger
izmedu Francuske i Velike Britanije iznosi 2,84 eura prema 2,20 funti ili 1,29 eura za jednu funtu. Drugim rije¢ima,
za svaku funtu potroSenu na hamburger u Velikoj Britaniji, potrebno je potroSiti 1,29 eura u Francuskoj za hamburger
istog kvaliteta i koliCine.

Paritet kupovne moci je sredstvo za prevodenje nacionalnih valuta u zajedni¢ku valutu koja izjedna¢ava kupovnu
moc¢ razli¢itih nacionalnih valuta.

Indeksi nivo cijena obezbjeduju poredenje nivoa cijena izmedu zemalja u odnosu na prosjek EU. Ako je indeks nivoa
cijena veci od 100, zemlja se smatra relativno skupljom u poredenju sa prosjekom EU i obrnuto.
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